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Degerli Uyelerimiz,

Turizmi yalnizca yaz aylarina sikismis bir “deniz-kum-giines” parantezinde okumak, sektérimuziin tasidig potansiyeli
eksik tanimlamak anlamina geliyor. 2026 yili gostergeleri ve Ozellikle geride biraktigimiz yaz sezonunun ardindan
onumuze gikan sonbahar tablosu, bizlere net bir mesaj veriyor: Turizmde rekabet glict, yalnizca gelen kisi sayisiyla degil;
katma deger, pazar gesitliligi ve sezonun yila yayilma kabiliyetiyle olgullyor.

iklim krizinin tetikledigi mevsimsel kaymalar, Avrupali seyahat severlerin asiri sicaklardan kaginarak iiman sonbahar
aylarini tercih etmesi, kiltlir ve arkeoloji turlarina duyulan ilginin artmasi ve ylksek gelir grubuna hitap eden nis
alanlardaki hareketlilik, dniimiize essiz firsatlar koyuyor. Ozellikle sonbahar ve kis aylarinda hareketlenen hizli erisilebilir
mikro tatil / kagis rotasi, kirsal dinlence ve butunlesik doga deneyimi golf ve MICE (kongre, toplanti ve etkinlik) turizmi,
tesislerimizin doluluk oranlarini dengelerken kisi basi harcama seviyelerini yukar tasiyan kritik sacayaklarimizdir.
Bununla birlikte, diinyada giderek yiikselen surdurulebilirlik bilincine paralel olarak doga temelli ekoturizm pratiklerini
guclendirmek kiymetli olacaktir.

Oniimiizdeki déneme baktigimizda ise temkinli, hazirlikli ve vizyoner bir yaklasima her zamankinden daha fazla ihtiyag
duydugumuz ¢ok acgik. 2027 yilina yonelik makroekonomik projeksiyonlar; ana kaynak pazarlarimizdaki siki para
politikalari, azalan harcanabilir gelir baskisi, artan isletme maliyetleri ve Akdeniz ¢anagindaki agresif fiyatlama rekabeti
sebebiyle sektoriimiiz agisindan getin bir operasyonel ve finansal konjonkture isaret etmektedir. Bu sureg, salt ziyaretgi
sayisina odaklanan biiylime modelinden ziyade gelir odakli, maliyet disiplinini dnceleyen, pazar gesitliligini artiran ve risk
yonetimini kurumsallastiran bir yapiya gegcmemizi zorunlu kilmaktadir.

Federasyon olarak, sektoriimuzun gelecegini sekillendiren dijital donlisiim, yeni nesil pazarlama modelleri ve mevzuat
dizenlemeleri konularinda da otelcimizin hakkini ve menfaatlerini en Ust diizeyde savunmaya kararlilkla devam
ediyoruz. Basta Kiltir ve Turizm Bakanlugimiz olmak lizere, kamu otoriteleri nezdinde yiruttiglimiz temaslarda;
sektoriin onunl acgacak calismalara dogrudan katki sunuyoruz. Geleneksel kazanimlarimizi korurken, turizmin
kacinilmaz geregi olan teknolojik ve yapisal doniisiimiin otelcimizin aleyhine degil, dogrudan faydasina olacak sekilde
kurgulanmasi igin devletimizin tim kademeleriyle yapici ve kararli diyalogumuzu siirdirtiyoruz.

Tdm bu parametrelere ragmen, sahip oldugumuz altyapi glicimiiz ve sektorlimiziin ylksek adaptasyon kabiliyeti en
blyuk glivencemizdir. Verimli, dengeli ve bereketli bir sonbahar sezonu diliyorum.

Dr. Erkan YAGCI

TUROFED Yonetim Kurulu Bagkan
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YONETIM KURULU TOPLANTISI
GUNDEM DEGERLENDIRMESi

TUROFED 8. Dénem 10. Olagan Yonetim Kurulu Toplantimizi, Kusadasi Otelciler ve isletmeciler Dernegi’nin
(KODER) samimi ev sahipliginde, Korumar Deluxe Hotel’de gerceklestirdi...

TUROFED 8. Dénem 10. Olagan Yonetim Kurulu Toplantisi, Kusadasi Otelciler ve isletmeciler Dernegi’nin (KODER) samimi ev
sahipliginde, Korumar Deluxe Hotel'de gergeklestirdi. KODER Yonetim Kurulu uyelerinin de degerli katiimlariyla zenginlesen
toplanti, son derece verimli ve i¢ten bir istisare ortamina olanak sagladi.

Sektorin gelecegini ortak akilla sekillendirmek ve her bolgenin sesini
ilk elden dinlemek adina gergeklestirilen Yonetim Kurulu Toplantisi,
bu defa Ege turizminin 6ncl ve kéklu merkezlerinden Kusadasr’nda
gerceklestirildi.

2026 yili yaz sezonunun kapsaml bir degerlendirilmesi yapildi. Yazin
ardindan eylil ve ekim aylarina yayilan hareketlili§in sahadaki
yansimalarini, bolgelerimizin degisen doluluk dengelerini ve artan
isletme maliyetleri karsisinda gelistirebilecegimiz ortak ¢oziumleri
konustuk.

Kusadasi ve Ege aksinin turizmdeki kendine has dinamiklerini
yerinde degerlendirmek, masadaki analizlerimize ¢ok kiymetli bir
saha perspektifi kazandirdi.
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2026 Yilinin En lyi Seyahat Rotalar
Top Destinations for 2026

Antalya, Forbes’un 2026 Seyahat Listesinde Diinya ikincisi Oldu...

Duinyanin en saygin ekonomi ve seyahat yayinlarindan Forbes, 2026 yili igin kiiresel 6l¢ekte 6ne gikan destinasyonlari duyurdu.
Kdlturel miras, konaklama kalitesi, surdurilebilirlik ve misafir memnuniyetinin bultlncil olarak degerlendirildigi siralamada
Antalya, diinya genelinde 2. siraya yerleserek Akdeniz ¢canagindaki liderligini kiiresel dlizeyde tescilledi.

Listenin zirvesinde Abu Dabi yer alirken; Antalya, Lefkosa, Antarktika, Hirvatistan ve Dallas-Fort Worth gibi gliclu kiresel
merkezleri geride birakti.

Nitelikli Turizmin Yeni Merkezi

Forbes degerlendirmesinde, Antalya’nin artik yalnizca konvansiyonel bir "deniz-kum-glines" rotasi olmadigi; Belek ve Kemer
hattindaki yuksek standartli resort altyapisi, diinya ¢apindaki entegre golf tesisleri, gelismis kongre (MICE) kapasitesi ve dort
mevsime yayilan gastronomi/wellness olanaklariyla kiiresel bir cazibe merkezine dénustugi vurgulandi.

Forbes 2026: Zirve Destinasyonlar
GLOBAL TRAVEL INDEX | 100 UZERINDEN

Siralamasi PUANLAMA
SIRA DESTINASYON / ULKE ONE GIKAN SEGMENT & NITELIK ENDEKS SKORU
o1 Abu Dabi (BAE) Kiiltir, Liks Sanat Miizeleri & Prestijli Etkinlikler 04 co—
02  Antalya (Tiirkiye) Entegre Resort Altyapisi, Golf, Wellness & Arkeoloji 92 e—
03 Lefkosa / Antarktika Ozgiin Sehir Dokusu & Nis Kesif / Doga Rotalari 89—
04 Hirvatistan (Adriyatik) Korunan Kiyi Seridi, Tarihi Limanlar & Butik Seyahat 87 c—
05 Dallas-Fort Worth (ABD) Kongre Altyapisi, MICE & Modern Sehir Turizmi 85 c—

Sezonu 12 Aya Yayma Stratejisinin Somut Basarisi

Antalya'nin elde ettigi kiiresel ikincilik; Tirk otelciliginin hacim odakli biiyimeden "katma degeri yiiksek, deneyim
odakli ve siirdlrilebilir* modele gegisinin dogrudan sonucudur. Sonbahar dénemiyle birlikte hareketlenen spor, kongre
(MICE) ve kiiltiir segmentleri; kiyi destinasyonlarimizin doluluk istikrarini ve oda bagi gelirini (RevPAR) yil geneline
yaymadaki glcini teyit etmektedir.

%)
[
e
w
Q.
(7]
24
i
o

4I MTOROFED | AYLIK BOLTEN



Mevsimsel Doniisiim
Kiiresel Turizmde Sonbahar Dinamikleri

Nis Segmentlerin Yikselisi

Yaz aylarinin getirdigi ylksek hacimli kitle turizmi yerini yavas yavas sonbaharin dingin ve segici seyahat ritmine birakiyor. Diinya
genelinde deniz, kum ve giines Uglusune dayall ana sezonun hiz kesmesi, turizm hareketliliginin bittigi anlamina gelmiyor; aksine
sektor, katma degeri daha yuksek ve deneyim odakli bir evreye adim atiyor.

Hava sicakliklarinin mevsim normallerine oturmasi, okullarin agilmasi ve tatilci profilinin farklilagsmasiyla birlikte kiresel turizm
sahnesinde misafir aligkanliklar belirgin bir dontisimden geciyor. Bu mevsimsel gecis, 6zellikle nis turizm pazarlari agisindan

en verimli donemin baslangicini simgeliyor.

“Kalabaliklardan uzaklasma arzusu; bireyleri dogayla

dogrudan temas kurabilecekleri, kisisel ilgi alanlarini
gelistirebilecekleri ve fiziksel veya zihinsel yenilenme
saglayabilecekleri rotalara yoneltiyor.”

Iktim kosullarinin sundugu elverisli ortam;
MICE (toplanti, tesvik gezisi, kongre ve sergi)
organizasyonlarinin yogunlastigl, doga
temelli ekoturizm rotalarinin canlandigi ve
aclk hava sporlarina dayali segmentlerin
one ¢iktigi dinamik bir zemin yaratiyor.

Bu segmentlerin basinda ise hem kiiresel
oOlgekte yarattigi ekonomik biytiklik hem de

sundugu prestijli misafir kitlesiyle golf

turizmi geliyor.

Duinyanin 6nde gelen destinasyonlarinda
sonbahar takviminin agilmasiyla birlikte
Kltiir ve Arkeolojik geziler, golf sahalar,
turizm hareketliligini yil geneline yaymanin
stratejik unsurlarindan biri olarak yeniden
sahneye cikiyor.



2026 Sonbaharinda Degisen Misafir Aliskanliklar:
2026 Sonbahar Turizm Raporu

Geleneksel tatil takviminde yazin sona erisi artik bir duraklama degil, bilakis daha segici, dingin ve katma degeri yuksek bir
seyahat dalgasinin baslangici anlamina geliyor. Giincel seyahat gostergeleri, sonbaharin bir bekleme evresi olmaktan ¢ikip yilin
en hareketli rezervasyon donemlerinden biri haline geldigini somutlastiriyor.

Diinya genelinde, rezervasyon ve satis egilimleri, eylil ayi hacminin agustos ayinin rakamlarini yakalamaya hazirlandigini ortaya
koyarak sektorde yeni bir donemin kapilarini araliyor. Sonbahar, artik diisuk fiyatla doldurulmasi gereken bir ara dénem degil.
2026 verileri, 6zellikle Avrupa'da eyliil-kasim araliginin yiksek harcama potansiyeli tasiyan bagimsiz bir seyahat sezonuna
donistigunl gosteriyor. 2026 Sonbahar rezervasyonlarn %59 artarken, satislar %69 artti. Eylul ayi, %77'lik satis artisiyla
sezonun en hizli buytyen ayi olurken, rezervasyonlarda da %55'lik bir artis goruldi. Ekim ayi rezervasyonlan %59 artarken, Kasim
ayl rezervasyonlari %70'in Uzerinde yukseldi.

+%77 +%69 +%59 +%70

EYLUL SATIS ARTISI SONBAHAR SATIS HACMI EKiM REZERVASYON KASIM ARTIS ORANI

Bu eksen kaymasinin ardinda, misafir profilinin degisen beklentileri ve tatil motivasyonlar yatiyor. Asiri sicaklarin yerini alan
iiman iklim kosullari, kitle turizminin yarattigi yogun kalabaliklardan uzaklagsma arzusu ve daha dengeli bir bltge-hizmet dengesi;
bilincli gezginleri yaz doneminin étesine bakmaya yoneltiyor.

Bu egilim, pazarda ¢ok katmanli ve deneyim odakli yeni seyahat pratiklerini besliyor: Kirsal rotalarda doganin mevsimsel renk
donusumiinu odagina alan aktif kara yolculuklarindan, ikonik spor arenalarini ve kiiltiirel etkinlikleri kapsayan tematik kagislara
kadar uzanan bu yeni modeller, 2026 sonbaharinin turizm haritasini yeniden giziyor.




Golf Turizmi ve Pazar Dinamikleri

Uluslararasi turizm otoriteleriyle yapilan kiiresel sektor degerlendirmelerinde ortak bir kanaat 6ne ¢ikiyor.

Golf, sadece bir spor dali degil; konaklama sektériinde sezon baskisini kirarak oda basi geliri (RevPAR) ve doluluk istikrarini yil
geneline yayan stratejik lokomotiflerden biri olarak degerlendiriliyor.

Pazar Hacmi Gelisimi (Milyar USD) Bolgesel Biiyiime Momentumu
CAGR (2026 - 2033): %11.0 Bilylime ivmesi Pazar CAGR Seviyesi ve Blyime Yodunlugu
$60.2B BOLGE CAGR pUSUK ORTA YUKSEK
S60B
~ BESEEEEEES
$45B
BN - ssssssss
$27.08
B - ssssems
- w BEEEES

IAGTO (Uluslararasi Golf Tur
Operatorleri Birligi) verileri ve
uluslararasi konaklama liderlerinin saha
réportajlari, golf turistinin standart bir
tatilciye kiyasla ortalama %120 daha
fazla harcama kapasitesine ve daha
uzun konaklama suresine sahip
oldugunu vurguluyor.

Kiresel 6lgekte liks golf resortlar genel
muddrlerinin siklikla dile getirdigi gibi;
gunumuz misafiri artik yalnizca
kusursuz sahalar talep etmekle
kalmiyor; gastronomi, kisisellestirilmis
saglikliyasam (wellness) ve
surduruilebilir tesis yonetimiyle
harmanlanmis entegre bir otel deneyimi
ariyor.

Bu yaklagim, golf destinasyonlarini
yalnizca sporcularin degil, nitelikli
harcama potansiyeli yiksek uluslararasi
profilin gekim merkezine donusturerek
konaklama isletmelerine yuksek karlilik
ve guclu bir marka prestiji sagliyor.




AVRUPA Seyahat Duyarlhihigi

Avrupa’da Seyahat Talebi Zirvede: %81°lik Hareketlilik

38. Virtuoso Seyahat Haftasi’nda agiklanan kiiresel pazar verileri, sonbaharin bir "gecis donemi" olmaktan ¢ikarak turizmde
yuksek karlligin ve katma degerin yeni merkez uissi haline geldigini dogruluyor.

Diinya genelinde refah arttikea, insanlarin
paralariyla yapmak istedikleri seylerin basinda
seyahat geliyor.

Avrupa Seyahat Komisyonu’nun (ETC) agikladigi Avrupa Igi Seyahatlere iliskin Duyarlilik izleme Raporu, 2026 yili haziran-kasim
déneminde Avrupalilarin %81’inin seyahat planladigini ortaya koyuyor. Gegen yila kiyasla 4 puanlik bir artisi temsil eden bu oran,
kiresel enflasyon ve artan maliyet baskilarina ragmen seyahat motivasyonunun temel bir ihtiyag olarak korundugunu gosteriyor.

Katiimcilarin %55’i bu donemde iki veya daha fazla seyahat gerceklestirmeyi planlarken, ana rota Avrupa ici ve Akdeniz ¢canagi
olmaya devam ediyor. Karar slreglerinde belirleyici unsurlar incelendiginde; katiimcilarin %76’si asiri sicaklar ve iklim

faktorlerinin destinasyon tercihlerini dogrudan etkiledigini belirtiyor.

81%

AVRUPALI SEYAHAT NIYETI

2X+

SONBAHAR TALEBI

Haziran-Kasim 2026

Virtuoso: "Yeni Yaz" ilan Edilen Sezon

2026 yili sonbahar rezervasyonlar %59, satiglar ise %69 artig
gosterdi. Uc yil 6nce agustos ayl hacminin yalnizca %79'una
ulagabilen eylil ayr rezervasyonlari, bu sezon %100 esigini
yakalayarak geleneksel kitle turizminin zirvesini resmen geride
birakti.

Fiyat Artisina Ragmen Kesintisiz Talep

Gecelik oda ve paket fiyatlarinda %7'yi asan kiiresel artiglara
karsin, Avrupa sonbahar satiglari %64 biyiidi. Fransiz Rivierasi
(%179), Yunan adalar (%130) ve italya Puglia (%78), yiiksek
gelir grubunun man hava konforunu her tiirlii maliyetin
tizerinde tuttugunu gdsteriyor.

Kalabaliktan Kagis ve Dingin Deneyim

Asin sicak dalgalarn ve temmuz-agustos aylarinda tesislerde
yasanan yogunluk, bilingli gezgin profilini sonbahara yoneltti.
Ziyaretciler artik yalnizca giineslenmek yerine yerel kiiltiiri
sindirebilecekleri sakin dénemleri tercih ediyor.
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Avrupa yaz destinasyonlarinda

+30%

AKTIF SEYAHAT

Backroads, 2023'ten beri

iKLIM KONFORU ESiGi

Kiresel iklim dengesizlikleri, Akdeniz havzasinda 40
dereceleri agan bunaltici yaz sicaklarini zorlayici bir unsura
donustirdi. Sonbaharin 20-25°C aralig), fiziksel olarak en
konforlu tatil ortamini sunmaktadir.

EKONOMiK KATMA DEGER

Sonbahar misafiri, "her sey dahil" alanlarindan disan
cikarak gastronomiye, tarihi alanlara ve yerel aligverise
kaynak ayirir. Bu durum, kisi basi gecelik geliri (RevPAR)
tabana yayarak yiikseltmektedir.

SEZON UZATMA VIiZYONU

Tesislerimizin erken kapanma baskisini kirmak ve nitelikli
personeli 12 ay boyunca istihdam edebilmek, sonbahar
aylarinda olusturulacak bu gigli doluluk kalkanina
dogrudan baghdir.



Seyahat Planlamasi

Avrupali gezginlerin ilkbahar ve yaz donemine yonelik planlari, seyahat isteginin gligli kalmasina karsin tatil stresi ve harcama
tercihlerinde daha kontrollu bir yaklasimin 6ne giktigini gosteriyor. Tek seyahat planlayanlarn orani %39’a yukselirken, iki veya
daha fazla seyahat planlayanlarin orani %57’ye geriliyor. Benzer bir degisim konaklama siirelerinde de goriluyor; 4-6 gecelik
seyahatlerin payi artarken, 7-12 gecelik daha uzun tatillere yonelik talep zayifliyor.

“Avrupal gezgin seyahatten vazgecmiyor;
biitcesini kontrol ediyor ve ulasim alternatiflerini
cesitlendiriyor.”

Bu egilim butge tercihlerine de yansiyor. 1.000 Euro’ya kadar olan seyahat bltgelerinin artmasi, buna karsilik 1.500 Euro
lizerindeki butgelerin gerilemesi, gezginlerin seyahatten vazge¢gmek yerine sureyi ve harcamayi yeniden diizenledigine isaret
ediyor. Bir baska ifadeyle, talepteki degisim “daha az seyahat” ten ¢ok daha kisa, daha planli ve fiyat hassasiyeti yliksek
seyahatler yonunde sekilleniyor.

Ulasim tercihlerinde ise hava yolu %55 ile agirugini korurken, aragla seyahatin %28’e yukselmesi dikkat ¢ekiyor. Bu tablo,
ozellikle yakin mesafeli destinasyonlar, kisa sureli sehir ve kltur rotalari ile bolgesel seyahatlerin 6niimiizdeki donemde daha
fazla 6nem kazanabilecegini dlsundirtyor.

1.000 €'ya kadar G 6 ruan

1.500 € tizeri -9 puan CEEEEED

ONE CIKAN EGILIM + Daha kisa seyahat | Daha kontrollii biitce | Arac kullaniminda artis
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Avrupali Turistin Tercihi Akdeniz: Tiirkiye ilk 10’daki
Yerini Koruyor

Avrupa Seyahat Komisyonu’nun (ETC) Nisan-Eylil 2026 dénemini kapsayan seyahat egilimleri arastirmasina gore,
Avrupalilarin kita igi seyahat planlarinda Akdeniz ganag liderligini siirdiiriiyor. Oniimiizdeki alti aylik dénemde en gok tercih
edilen destinasyonlar arasinda ispanya (%14) ve italya (%11) basi gekerken, her iki (ilkede de gegen yila oranla belirgin bir ilgi
artisi (+%8 ve +%5) dikkat gekiyor. Bu iki tilkeyi %8 ile Fransa, %6’sar payla Yunanistan ve Portekiz takip ediyor.

Tiirkiye ise %4’lik pazar payi ile Almanya ve ingiltere’nin hemen ardindan en popiiler 8. destinasyon olarak ilk 10 icerisindeki
yerini koruyor. Agiklanan veriler; Avrupali gezginlerin hem biitce dengesi hem de cografi yakinlik nedeniyle agirlikli olarak Giiney
Avrupa ve Akdeniz hattindaki kiyr destinasyonlarina yonelmeye devam ettigini, Hirvatistan (%4) ve Avusturya (%3) gibi
pazarlarin da ilk 10 listesini tamamladigini gosteriyor.

Bir sonraki Avrupa ici seyahat

icin en popiiler iilkeler
Ufuk Donemi: Nisan-Eylil 26

2% 1%
EN POPULER 10 ULKE &
ispanya 14% A 5o " e
italya 1% A% 4 o -
Fransa 8% Ku N - A &%
iy S = 1%
Yunanistan 6%
Portekiz 6%
Almanya 5% i
ingiltere B "
(Birlesik Krallik) 5% 5
Tirkiye 4%
Hirvatistan 4% !
Avusturya 3% &
e 3
*
—
S9: Bir sonraki seyahatinizi hangi iilkeller}ye yapmayi planliyorsunuz? %0 D 0015+ Katilime Sayist: 4.714

Lider Akdeniz: Listenin ilk iki sirasindaki ispanya (%14) ve italya (%11), yiluk bazda en giiclii talep artisini yakalayan tilkeler
oldu. Tiirkiye’nin Konumu: Tlrkiye, %4’lUk tercih oraniyla Avrupa genelinde ilk 10 pazar arasindaki gliglii konumunu muhafaza
ediyor. Kita ici Hareketlilik: Fransa (%8), Yunanistan (%6) ve Portekiz (%86) istikrarli talebini siirdiiriirken, ingiltere ve Almanya
(%5) orta siralarda yer aliyor.

01 | Seyahat Sayisi 02  Konaklama Siiresi 03 = Seyahat Biitcesi 04  Ulasim Tercihi
Tek seyahat planlayanlarin orani Daha kisa stireli seyahatler 6ne gikiyor. Seyahat stiresi kisaldikca biitceler Petrol fiyatlarinin artacagi beklentisine
artarken, iki veya daha fazla seyahat 4-6 gecelik konaklama planlayanlarin daha makul seviyelere kaymakta. ragmen, aragla seyahat orani ylkselirken,
talebi geriliyor. orani artarken, 7-12 gecelik seyahatler 1.000 €'ya kadar olan biitceler artarken, hava yolu ulasimina olan egilim
geriliyor. 1.500 € iizerindeki ytiksek biitceler stabil kalmaktadir.
azalmaktadir.
@ 2025 ® 2026 @ 2025 @ 2026 @ 2025 @ 2026
@ 2025 @ 2026
-3 0
» Pran -5 +6 puan
i+ 0 _ +3 puan uan
puan %60 %57 puan Y 9 +4 %55 %55
%42 %46 :
%38 %37 %40 g
%24
%15
Tek seyahat iki veya daha fazla 4-6 gecelik 7-12 gecelik 1.000 €'ya kadar 1.500 € tzeri Aragla seyahat Hava yolu ulagimi
planlayanlar seyahat planlayanlar seyahatler seyahatler bitce butge
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Kiiresel Kiiltiir ve Arkeoloji Turizminin Anatomisi

Diinya genelinde deniz, kum ve giines ligliisiine dayali ana sezonun hiz kesmesi, turizmin duraganlastigi anlamina

gelmiyor; aksine pazar, katma degeri en yliksek ve entelektiiel derinligi en belirgin evresine adim atiyor.

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii (UN Tourism)
verileri, kuresel sinir otesi seyahatlerin  %40'iIndan
fazlasinin ana ya da ikincil motivasyon olarak kiiltirel miras
ve arkeolojik kesiflerle tetiklendigini ortaya koyuyor. Bu
hacim, 2026 projeksiyonlarinda dogrudan ve dolayl
carpanlariyla birlikte yaklagik 580 milyar ABD dolarlik
devasa bir ekonomik buyuklige karsilik geliyor.

Demografik Ayrisma: Bilingli ve Sadik Gezgin Profili

Geleneksel kitle turistinin harcama kaliplar resort tesis
sinirlari icerisinde yogunlasirken, kultir ve arkeoloji gezgini
yerel ekonominin tim katmanlarina ntifuz ediyor.

Saha verileri, bu profilin klasik bir tatilciye kiyasla glinlik
ortalama %60 daha fazla harcama yaptigini kanitliyor.

-

Kdltur ve arkeoloji segmentini tercih eden gezginlerin %68'i lisans ve uzeri egitim seviyesine sahip, hane halki yillik geliri 85.000

dolar barajinin tzerinde bulunan ve seyahatini en az 3ila 5 ay 6ncesinden planlayan bilingli bir kitleden olusuyor.

Bu profiligin otel yalnizca bir "geceleme Unitesi" degil; destinasyonun tarihi kimligiyle bag kurduran, yerel mimariyi yansitan ve

gastronomik hikayesi olan bir deneyim merkezi niteliginde.
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Gezgin Tercihleri ve Deneyim Odakli Beklentiler

Gezginler artik antik kentleri parmaklklar ardindan izleyen pasif bir gozlemci olmak istemiyor. Kiresel arastirmalar, seyahat
deneyiminde dokunma, 6grenme ve bizzat silirecin bir pargasi olma arzusunun %76 oraninda arttigini gosteriyor. Basarili
destinasyonlar, arkeolojiyi kuru bir tarih anlatisindan ¢ikarip yasayan bir deneyim alanina donustirenler olarak nitelendiriliyor.

01. KATILIMCI VE YASAYAN ARKEOLO Ji
Kazinin Hikayesine Yerinde Tamikhk

Misafirler, kapall kapilar ardindaki kazi evlerini ziyaret
etmek, calisan arkeologlardan dogrudan brifing almak ve
hatta simiile edilmis kazi veya mozaik onarim atdlyelerine
katilmak istiyor. Bu ayricalikli deneyim, paket tur fiyatini 2
ila 3 katina cikarabilmektedir.

02. DiJITALLESME VE ARKEO-TEKNOLOJi
Artirillmis Gerceklik ve 3D Canlandirma

Yikik stitunlarin arasindan gegerken tablet veya AR
gozliikleriyle o kentin 2000 yil 6nceki halini sesler ve
karakterlerle gorebilmek, geng ve aile segmentindeki
kiiltir ilgisini katlamaktadir. Dijital rekonstriiksiyonlar
ziyaretgi memnuniyet puanini ortalama %35
ylikseltmektedir.

$580B+

KURESEL PAZAR HACMI

Miras, 6ren yeri, tematik rota
ve butik deneyim harcamalari

%42.4
KULTUREL MOTIF PAYI

Uluslararasi tiim seyahatlerde
temel veya yan tercih faktori

1.6 Kat

HARCAMA GARPANI

Kitle turistine kiyasla yerel
esnaf, zanaat ve yeme-igme

9.4 Giin
ORTALAMA GECELEME

Antik koridor ve ¢oklu rota
seyahatlerinde ortalama

harcamasi konaklama

03. GASTRONOMI VE ANTIK FUZYON
Tarihsel Mutfak Mirasimin Yeniden
Dogusu

Kiltir turistlerinin %81'i gastronomi deneyimini seyahatin
en belirleyici unsurlanindan biri olarak kabul ediyor. Antik
Roma, Hitit veya Osmanl saray regeteleriyle hazirlanan
tematik mendiler, otellerin yeme-igme gelirlerini en hizli
artiran nis Uriin olarak dne gikiyor.

Davramssal Karsilastirma: Kiiltiir Seyyahi vs. Klasik Kitle Turisti

Yerel Esnaf & Yeme-igme Pay1

04. SOMUT OLMAYAN MIRAS & ZANAAT
Yerel Bellek ve Yasayan Ustalar

Antik kentlerin ¢geperindeki kdylerde devam eden
¢omlekgilik, dokuma, tag oymaciligi ve zeytin sikimi gibi
geleneksel pratikler; liks segmentin aradigi "6zgtinliik"
(authenticity) kriterini tam olarak karsilayarak konaklama
siresini uzatmaktadir.

100 UZERINDEN KARSILASTIRMALI ENDEKS

I oo

Sezon Dist (Eyli-Mays) Talep I I
Veniden Ziyaret & Sadakat (I . o«
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2026 Miize ve Kiiltiirel Turizm Dinamikleri

Uluslararasi turizm 1,52 milyar vanigla pandemi 6ncesini geride birakirken, gezginlerin yaklasik %40'1 kiiltiirel
motivasyonlarla hareket ediyor. Miize talebindeki yiikselis; kapasite, fiyatlama ve ziyaretgi yonetimini kiiltiir turizminin
merkezine tasiyor.

Son yillarda kiiresel turizm sektord, salt kitle hareketlili§inden deger ve deneyim odakl bir yapiya dogru kokli bir dénisum
yasaniyor. Bu donusiimiin en gugli itici glicl olan muzeler ve kultiirel varliklar, yalnizca tarihi koruma alanlari degil, ayni
zamanda kent ekonomilerini ve destinasyon rekabetgiligini dogrudan yonlendiren stratejik merkezleri.

Gunimuzde kulturel turizmin geldigi noktada; ikonik muzelerin karsi karsiya kaldigi asir yogunluk, yonetimleri kapasite
sinirlamalarina ve nitelikli turisti 6nceleyen yeni biletleme stratejilerine yoneltiyor. Es zamanl olarak, gezginlerin planlama
sureglerine hizla entegre olan yapay zeka ¢ozumleri, muze ve kultir turizmini hem operasyonel hem de dijital agidan ¢gok daha
ongorulebilir ve yonetilebilir bir boyuta tasiyor.

2025 DUNYANIN EN COK ZIYARET EDILEN SANAT MUZELERI Yillik ziyaretgi + milyon Kigi

2,0 M+

Louvre (Paris)

69 M
Vatikan izeier Rorne) |
6.5M (+%70)
6,4 M
~6,0 M
53M
3.5 M+
KULTUR GEZGINI GUNLUK GIRIS SINIRI BILET FIYATI YAPAY ZEKA
%40 30.000 32€ %56
Kiltdrel amacl seyahat eden Louvre'da yogunlugu yonetmek AB/AEA digi yetigkinler icin 2026 ABD'li gezginlerde seyahat
uluslararas turist pay!. igin uygulanan glnlik tavan. Louvre bileti planlama/rezervasyonda Al kullanimi.

Kltur turizmindeki bliyime artik yalnizca ziyaretgi rekorlaryla ol¢iilmuyor. Yiiksek hacimli muzelerde kapasite sinirlari ve
fiyat artiglan 6ne ¢ikarken, destinasyonlar i¢in temel konu ziyaretgiyi zamana ve mekana daha dengeli dagitmak.

Bu yaklasim, ikincil muzeler ve kultur rotalari agisindan yeni talep alanlari yaratiyor.
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Yogunluk, Fiyatlama ve Miize

Deneyimi
LOUVRE: HACIMDEN KONTROLLU KAPASITEYE

e L BILET FiYATI
2019'a yakin guinlik zirve Kalici glinliik girig siniri

2026 gortunimunde ikonik mizeler

45-000 30-000 22 € 32 € icin basari 6l¢ltl yalnizca daha

fazla ziyaretgi degil.
+%45
yetigkinler.
Kapasite yonetimi, erisilebilirlik,
deneyim kalitesi ve kulttrel
varliklarin korunmasi ayni anda
yonetilmesi gereken basliklar
KAPASITE FIYATLAMA DAGILIM haline ge liyOI’.
. -
30 BIN +%45 104 BIN
Rezervasyon ve gunluk tavan ikon muzelerde fiyatlama politikalari Dunya genelindeki genis muze agi,
uygulamalari, asirn yogunlugu kontrol talep yonetiminin bir pargasina ziyaretciyi ana ikonlarin digina tagiyacak
altinda tutmak igin daha gorinr hale donisiyor. rota tasarimlari icin 6nemli bir
geliyor. potansiyel sunuyor.

2026 yili verileri; ziyaretgi trafig§inden bltge ayarlamalarina, asiri turizm énlemlerinden yapay zeka kullanimina kadar kiiresel
kaltdr turizminin gegirdigi bu yapisal donlisiimu net bicimde ortaya koyuyor. Diinya genelinde uluslararasi turistlerin yaklagik
yuzde 40’in1 olusturan kilturel amacli gezginler; destinasyonlarda daha uzun sure konaklamalari ve yliksek harcama
egilimleriyle turizm ekonomisinin en nitelikli segmentini temsil ediyor.
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Avrupa Birligi Genelinde Kisa
Donemli Kiralama Pazarinda
Biiyiime Trendi Siiriiyor

Airbnb, Booking ve Expedia Rezervasyonlarinda iki Yilda 50
Milyonluk Geceleme Artisi

Avrupa Istatistik Ofisi (Eurostat) tarafindan yayimlanan son
veriler, Avrupa Birligi genelinde ¢evrimigi platformlar araciligiyla
gerceklestirilen kisa donemli kiralamalardaki yukselis egiliminin
2026 yilinda da hiz kesmeden devam ettigini ortaya koyuyor.
2026 yiinin nisan ve haziran aylari arasindaki ikinci ¢eyrek
doneminde, uluslararasi ve yerel turistler Airbnb, Booking ve
Expedia gibi 6nde gelen ¢evrimici platformlar Gizerinden toplam
258,8 milyon geceleme gergeklestirdi.

Aciklanan resmi verilere gore, 2026 yilinin ikinci ceyreginde
kaydedilen toplam misafir gecelemeleri, bir onceki yilin ayni
donemine (2025 yili 2. geyregi) kiyasla %5,3 oraninda bir artis
sergileyerek 13,1 milyonluk net bir artisa isaret etti. Pazarin orta
vadeli gelisimine bakildiginda ise s6z konusu ¢eyrekteki hacmin,
2024 yiimin ayni geyregine oranla %23,9 artis kaydettigi ve iki
yillk sirecte 50,0 milyon ek geceleme hacmine ulasildigi
gorilmektedir. Bu gostergeler, kisa sireli konaklama
segmentinin Avrupa genelindeki konaklama pazarindaki payini
kalici ve istikrarli bigimde artirdigini dogruluyor.

Eurostat'in gevrimigi rezervasyon kanallari tizerinden toplanan
aylik veri akisina dayandirdigi biilten kapsaminda, ulusal ve
bolgesel oOlgekli detaylar da kamuoyuyla paylasildi. Bu
cercevede, 2026 yilinin ilk geyregine iliskin bolgesel veriler
incelendiginde, seyahat severlerin yogun ilgi gosterdigi
destinasyonlar arasinda ispanya ve Fransa éne ¢ikiyor. Yilin ilk
ceyreginde platformlar (izerinden vyapilan kisa doénemli
konaklamalarda en yuksek talebi goren destinasyonlarin
basinda, her biri yaklasik 8,8 milyon geceleme hacmine ulasan
ispanya'nin Kanarya Adalari (Canarias) ve Endiiliis (Andalucia)
bolgeleri ile Fransa'min Rhone-Alpes bolgesi yer aldi. Bu
bolgeleri, her biri 8,3 milyon civarinda gecelemeye ev sahipligi
yapan Fransa ve ispanya'nin 6nde gelen diger turizm merkezleri
takip etti.

Pazarin hem ulusal hem de bolgesel bazdaki dinamiklerini
yansitan bu veriler, geleneksel konaklama sektoru ile alternatif
kisa donemli kiralama platformlar arasindaki dengeyi ve tuketici
egilimlerindeki yapisal donusumu izlemek adina kritik bir
gosterge niteligi tasimaktadir.



TURKIYE TURIZM
VERILERI




2026 yiinin temmuz ayinda (lkemize gelen toplam yabanci
ziyaretgi sayisi, gectigimiz yilin ayni donemi ile karsilastinildiginda
%0,27 oraninda bir distsle 7 milyon 096 bin 564 olarak
gerceklesti.

2026 yiinin ocak — temmuz doneminde ise; ge¢tigimiz yila oranla
%0,27’lik bir dususle ulkemize gelen toplam yabanci ziyaretgi
sayisl 27 milyon 863 bin 612 olarak gergeklesmistir.

2026 yilinin agustos ayinda llkemize gelen toplam yabanci ziyaretgi sayisi, gectigimiz yilin ayni dénemi ile karsilastirildiginda
%0,03 oraninda bir diisligle 6 milyon 963 bin 065 olarak gergeklesmistir. 2026 yilinin ocak — agustos doneminde ise; gectigimiz
yila oranla %1,84°luk bir dususle ulkemize gelen toplam yabanci ziyaretgi sayisi 34 milyon 826 bin 677 olarak gergeklesmistir.

Buna bagli olarak; ocak - agustos doneminde Ulkemize gelen 34 milyon 826 bin 677 yabanci ziyaretginin en ¢ok giris yaptiklar
sinir kapilarinin bagli oldugu iller siralamasi asagida belirtildigi gibidir.

« [stanbul %35,82 (12 milyon 473 bin 679)
¢ Antalya %29,52 (10 milyon 282 bin 502)
¢ Edirne %8,46 (2 milyon 946 bin 599)

e Mugla %6,73 (2 milyon 344 bin 464 )

* izmir %3,10 (1 milyon 081 bin 226 )

Ulkemize En Fazla Ziyaretci Gonderen Ulkeler;

2026 yili ocak - agustos déneminde Ulkemize en gok ziyaretci gonderen lilke siralamasinda Rusya Fed. %13,55 (4 717 814)
ile birinci, Almanya %12,61 (4 391 616) ile ikinci, ingiltere (Birlesik Krallk) %7,79 (2 714 652) ile liglincii siradadir. ingiltere
(Birlesik Krallik) tilkesini iran ve Bulgaristan izlemektedir.

ilk 5 Kaynak Pazar Ziyaretgi Hacmi Toplam Ziyaretgiler i(;indek'\ Milliyet Paylar

Rusya Fed. 4.717.814 (%13.55)

Diger
%56.57

Almanya 4.391.616 (%12.61)

Rusya
%13.65

Toplam
34,83M
Ziyaretgi

Ingiltere (UK) 2.714.652 (%7.79)

1.911.827 (%5.49)

Almanya
%12.61 .‘
1.738.991 (%4.99) Ingiltere Bulgaristan

%7.79 Iran %4.99
%5.49

Iran

Bulgaristan

0 1 2 3 4 5

Ziyaretgi Sayisi (Milyon)
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Ocak - Agustos Aylarinda Ulkemize Gelen Yabanci
Ziyaretci Sayilari

YILLAR MILLIYET PAYI (%) % DEGISIM ORANI

MILLIYET

2024 2025 2026 2025/2024  2026/2025

Almanya 4 385 331 4 400 592 4 391616 12,25 12,40 12,61 0,35 -0,20
Avusturya 404 993 418 477 406 570 1,13 1,18 1,17 3,33 -2,85
Belgika 466 448 452 844 434 891 1,30 1,28 1,25 -2,92 -3,96
CGek Cumhuriyeti (Cekya) 302 584 292 427 275 469 0,85 0,82 0,79 -3,36 -5,80
Danimarka 247638 234 759 223 562 0,69 0,66 0,64 -5,20 -4,77
Finlandiya 80 948 84 108 82 204 0,23 0,24 0,24 3,90 -2,26
Fransa 794 320 796 732 745992 2,22 2,25 2,14 0,30 -6,37
Hollanda 955610 934 539 932 119 2,67 2,63 2,68 -2,20 -0,26
ingiltere (Birlesik Krallik) 3102412 3002 928 2714 652 8,67 8,46 7,79 -3,21 -9,60
irfanda 135 604 156 055 145 443 0,38 0,44 0,42 15,08 -6,80
ispanya 253 816 298 987 299 314 0,71 0,84 0,86 17,80 0,11

isveg 292 414 294 110 304 898 0,82 0,83 0,88 0,58 3,67

isvigre 253310 251 566 243 758 0,71 0,71 0,70 -0,69 -3,10
italya 461 698 548 736 541 293 1,29 1,55 1,55 18,85 -1,36
izlanda 3000 3975 3814 0,01 0,01 0,01 32,50 -4,05
Liiksemburg 12124 13 659 12 463 0,03 0,04 0,04 12,66 -8,76
Macaristan 172912 181 955 201 481 0,48 0,51 0,58 5,23 10,73
Norveg 162 758 153 643 150 557 0,45 0,43 0,43 -5,60 -2,01

Polonya 1327 953 1358 415 1305 414 3,71 3,83 3,75 2,29 -3,90
Portekiz 76 145 84 509 82 364 0,21 0,24 0,24 10,98 -2,54
Slovakya 217 942 210593 187 488 0,61 0,99 0,54 -3,37 -10,97
Yunanistan 461 776 406 914 386 401 1,29 1,15 1,11 -11,88 -5,04

TOPLAM AFRIKA 959 011 896 266 912 288

YILLAR MILLIYET PAYI (%) % DEGISIM ORANI

MILLIYET

2024 2025 2026 2025/2024  2026/2025
Arnavutluk 112726 111092 112 371 0,31 0,31 0,32 -1,45 1,15
Bosna Hersek 136 576 128 101 119 186 0,38 0,36 0,34 -6,21 -6,96
Bulgaristan 1871827 1746 585 1738 991 5,23 4,92 4,99 -6,69 -0.43
Estonya 63 242 66 810 63 737 0,18 0,19 0,18 5,64 -4,60
Giiney Kibns Rum Kesimi 12 043 10 922 10116 0,03 0,03 0,03 -9,31 -7,38
Hirvatistan 47 802 49 908 46 916 0,13 0,14 0,13 4,41 -6,00
Karadag 21327 19973 18 921 0,06 0,06 0,05 -6,35 -5,27
Kosova 136 495 133774 132 293 0,38 0,38 0,38 -1,99 -1.11
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti 157 368 160121 153 293 0,44 0,45 0,44 1,75 -4,26
Letonya 77 295 80 842 77 556 0,22 0,23 0,22 4,59 -4,06
Litvanya 180 139 193 163 171 322 0,50 0,54 0,49 7,23 -11,31
Malta 10 242 10 017 9632 0,03 0,03 0,03 -2,20 -3,84
Romanya 833 313 835516 782714 2,33 2,35 2,25 0,26 -6,32
Sirbistan 237730 216 526 202 340 0,66 0,61 0,58 -8,92 -6,55
Slovenya 37 974 37 534 35512 0,11 0,11 0,10 -1,16 -5,39
DIG. AVRUPA OECD DISI ULKELERI 2324 2578 2 564 0,01 0,01 0,01 10,93 -0,54
TOPLAM AVRUPA OECD DISI 3938423 3 803 462 3677 464 11,00 10,72 10,56 -3,43 -3,31

TOPLAM AFRIKA 959 011 896 266 912 288 2,68 2,53
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MILLIYET

Arjantin

Brezilya

Kolombiya

Sili

Venezuela

DiG. GUNEY AMERIKA ULKELERI
TOPLAM GUNEY AMERIKA
TOPLAM KUZEY AMERIKA

TOPLAM ORTA AMERIKA

TOPLAM AMERIKA

YILLAR

MILLIYET PAYI (%)

% DEGISIM ORANI

2024 2025 2026 2024 2025 2026 2025/2024  2026/2025
34 499 47 769 38 209 0,10 0,13 0,11 38,46 -20,01
77 198 78 585 82 850 0,22 0,22 0,24 1,80 5,43

45 739 55 754 55 465 0,13 0,16 0,16 21,90 -0,52
15 059 22 269 20 635 0,04 0,06 0,06 47,88 -7,34
17 554 20 054 13 473 0,05 0,08 0,04 14,24 -32,82
36 101 37 133 36 018 0,10 0,10 0,10 2,86 -3,00
226 150 261 564 246 650 0,63 0,74 0,71 15,66 -5,70
28 965 23 585 18 869 0,08 0,07 0,05 -18,57 -20,00
18 431 20 432 17 756 0,05 0,06 0,05 10,86 -13,10

273 546

305 581

283 275

MILLIYET

Banglades

Gin Halk Cumhuriyeti
Endonezya

Filipinler

Hindistan

iran

Malezya

Pakistan

Singapur

Tayland

DiG. GUNEY ASYA ULKELERI
TOPLAM GUNEY ASYA

TOPLAM AFRIKA

2024

YILLAR

2025

2026

2024

MILLIYET PAYI (%)

2025

% DEGISIM ORANI

2025/2024

2026/2025

17 722
268 252
126 407

88 067
220029

2101 847

54 350

89 438

20114

29134
155 556

3170916

959 011

18 905
269 045
136 929

85 233
173 689

1944 968

61 063

92776

20 553

32737
165 096

3 000 994

896 266

16 732
363 562
119 695
81673
136 674
1911827
58615
100 236
19 344
25317
173 958
3 007 633

912 288

0,05
0,75
0,35
0,25
0,61
5,87
0,15
0,25
0,06
0,08
0,43
8,86

0,05
0,76
0,39
0,24
0,49
5,48
0,17
0,26
0,06
0,09
0,47
8,46

0,05
1,04
0,34
0,23
0,39
5,49
0,17
0,29
0,06
0,07
0,50
8,64

6,68
0,30
8,32
-3,22

-21,06
-7,46
12,35
3,73
2,18
12,37
6,13
-5,36

-11,49
35,13
-12,59
-4.18
-21,31
-1,70
-4,01
8,04
-5,88
-22,67
5,37
0,22

MILLIYET

Azerbaycan

Beyaz Rusya (Belarus)
Ermenistan

Gircistan

Kazakistan

Kirgizistan

Moldova

Ozbekistan

Rusya Fed.

Tacikistan

Tiirkmenistan

Ukrayna

TOPLAM AFRIKA

YILLAR

MILLIYET PAYI (%)

% DEGISIM ORANI

2024 2025 2026 2025/2024  2026/2025
658 378 638 707 639 725 1,84 1,80 1,84 -2,99 0,186
226 432 215 452 204 825 0,63 0,61 0,59 -4,85 -4,93
21272 19103 23 391 0,08 0,05 0,07 -10,20 22,45

1003 932 875 294 896 574 2,80 2,47 2,57 -12,81 2,43
667 831 573 931 603 619 1,87 1,62 1,73 -14,06 517
126 236 131 979 141 481 0,35 0,37 0.41 4,55 7,20
231915 247 030 205 763 0,65 0,70 0,59 6.52 -16,71
381 839 444 681 496 495 1,07 1,25 1,43 16,46 11,65

4 550 588 4 554 395 4717 814 12,71 12,84 13,55 0,08 3,59

25742 14 833 16 451 0,07 0,04 0,05 -42,38 10,91
102 176 126 090 151 887 0,29 0,36 0,44 23,40 20,46
637 466 688 333 725 362 1,78 1,94 2,08 7,98 5,38

959 011

896 266

912 288

MILLIYET

Cezayir

Fas

Giiney Afrika Cumhuriyeti
Libya

Misir

Sudan

Tunus

DiG. AFRIKA ULKELERI

TOPLAM AFRIKA

2024

YILLAR

2025

2026

2024

MILLIYET PAYI (%)

2025

2026

% DEGiSiM ORANI

2025/2024

2026/2025

206 677
158 377
44 539
147 250
146 044
9 651
121 551
124 922
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208 517
153 037
46 055
122170
133775
9 851
101 529
121 332

896 266

214 895
146 334
39712
105 234
165 957
9 699
106 602
123 855

912 288

0,58
0,44
0,12
0.41
0.41
0.03
0,34
0,35

2,68

0,59
0,43
0,13
0,34
0,38
0,03
0,29
0,34

2,53

0,62
0,42
0,11
0,30
0,48
0,03
0,31
0,36

2,62
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-3,37
3,40

-17,03
-8,40
2,07

-16,47
-2,87

-6,54

3,06
-4,38
-13,77
-13,86
24,06
-1,54
5,00
2,08

1,79




MILLIYET

YILLAR

MILLIYET PAYI (%)

% DEGISIM ORANI

TOPLAM AFRIiKA

959 011

896 266

912 288

2024 2025 2026 2024 2025 2026 2025/2024  2026/2025
Bahreyn 45 890 36 463 23 832 0,13 0,10 0,07 -20,54 -34,64
Birlesik Arap Emirlikleri 69 647 67 480 45 833 0,19 0,18 0,13 -3,11 -32,08
Irak 635 497 691 291 691 489 1,77 1,95 1,99 8,78 0,03
israil 57 664 81578 87 950 0,16 0,23 0,25 41,47 7,81
Katar 42 869 38612 28 524 0,12 0,11 0,08 -9,93 -26,13
Kuveyt 213539 163 398 92 354 0,60 0,46 0.27 -23,48 -43,48
Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti 178 385 199 880 216713 0,50 0,56 0,62 12,05 8,42
Libnan 189 294 159 152 148 166 0,53 0,45 0,43 -15,92 -6,90
Suudi Arabistan 654 391 688 040 612 038 1,83 1,94 1,76 514 -11,05
Urdiin 221 485 193 836 174 779 0,62 0,55 0,50 -12,48 -9,83
Yemen 21385 19 822 18 077 0,06 0,06 0,05 -7,31 -8,80
DiG. BATI ASYA ULKELERI 293 188 252 887 272 508 0,82 0,71 0,78 =I3%5 7,76

MILLIYET

2024

YILLAR

2025

2026

2,68

MILLIYET PAYI (%)

2024

2,53

2025

2,62

2026

-6,54

1,79

% DEGiSiM ORANI

2025/2024

2026/2025

Amerika Birlegik Devletleri

Avustralya

Giiney Kore

Japonya

Kanada

Meksika

Yeni Zelanda

TOPLAM DIGER OECD
TOPLAM MILLIYETSIZ
TOPLAM OKYANUSYA

YABANCI TOPLAM

ey =

P

o

943 099
133 421
134715
82 496
190 894
80 239
22 678
1596 542
35 068
691

1026 835
146 002
142 508
104 212
203 297
91 899
26 031

1740 784
30 565

772

959 130
143 720
117 192
84 485
209 176
71159
24 385
1609 247
28722
635

35803 874 35481223 34826677

2,63
0,37
0.38
0.23
0,53
0.25
0,06
4,46
0,10
0,00

100,00

2,89
0,41
0,40
0,29
0,57
0,26
0,07
4,91
0,09
0,00

100,00

2,75
0,41
0,34
0,24
0,60
0,20
0,07
4,62
0,08
0,00

100,00

8,88
9,43
578
26,32
6,50
2,98
14,79
9,03
-15,02
11,72

-0,90

-6,59
-1,56
-17,76
-18,93
2,89
-22,57
-6,32
-7,56
-6,03
-17,75

-1,84




ISTANBUL

istanbul il Kiiltiir ve Turizm Miidiirligii tarafindan agiklanan
verilere gére, 2026 yiinin agustos ayinda istanbul’a gelen
ziyaretgi sayisi %4,12 oraninda artis saglayarak 1 milyon
929bin 358 olarak gergeklesmistir. 2026 yiinin ocak -
agustos aylarinda ise; %0,86 oraninda bir artigla 12 milyon
473 bin 679 olarak gergeklesti.

2026 YILI AGUSTOS AYI ISTANBUL'A GIRIS YAPAN
YABANCI ZIYARETCILERIN ULKELERE GORE DAGILIMI (%)

Amerika Birlegik Devletleri _ %4,81

Fransa %3,54
Suudi Arabistan %3,03

italya %2.97

Cin Halk Cumhuriyeti

|

Oran (%)
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En Cok Ziyaretci Agirlayan

5 ilimizin Turizm Verileri

2026 Agustos doneminde havayolu ile giris yapan yabanci
ziyaretgi sayisi 2025’in ayni donemine gore %6,27 oraninda
artarak 1.873.770 ziyaretgi olarak gergeklesmistir.
Havayolu ile giris yapan yabancilarin 970,75’ istanbul
Havalimanini, %29,17’si Sabiha Gokgen Havalimanini
kullanmiglardir. Denizyolu ile gelis ise 55.588 ziyaretgi ile
%38,12 oraninda azalis géstermigtir.

2026 YILI AGUSTOS AYI ISTANBUL'A GIRIS YAPAN
YABANCI ZIYARETCILERIN ULKELERE GORE DAGILIMI (%)

%2,97
%3,03
%3.54 Fransa
Suudi Arabistan
italya
R Gzbekistan
Cin Halk Cumhuriyeti
%6,70

Rusya Federasyonu
Almanya

fran

ingiltere

Amerika Birlesik Devletleri



ANTALYA

2026 yii Eylil ayinda Antalya’ya (havalimani dis hatlar
girisleri bazinda) toplam 2 milyon 147 bin 743 yabanci turist
giris yapti. Eylil ayi
performansinda belirgin bir ayrismaya isaret ederken;
Rusya pazarindaki yukselise kargin Avrupa pazarindaki

verileri, kaynak pazarlarin

daralma dne ¢ikti.

Antalya, 2026 yili ocak - eylil doneminde havalimani dig
hatlar Gzerinden gelen toplam 13 milyon 150 bin 888
yabanci ziyaretgi agirlamistir.

Antalya Turizmi | Eylil 2026 Pazar Performansi ve Yillik Degisimler

Eylul 2026 Ziyaretci Hacmi
0.8

0.7 647 Bin
(%30.1)

0.6
0.5
0.4
03
0.2
0.1
0.0

Rusya

447 Bin
(%20.8)

Ziyaratci Hacmi (Milyon Kisi)

195 Bin
(39,1
151Bin

. .
g v

Almanya Polonya Ingiltere

Rusya Federasyonu Liderligini Pekistirdi: Eylil ayinda
Antalya’nin en bulyuk kaynak pazari olmayi stirdiren
Rusya’dan 647 bin 134 turist geldi (%2,4 artig). Rusya’nin
turistler payl %30,13

toplam yabanci icerisindeki

seviyesine ulagti.

Almanya ve ingiltere’de Geri Gekilme: Almanya’dan gelen
ziyaretgi sayisi gegen yilin ayni ayina kiyasla %9,6 azalarak
447 bin 483 kisi (%20,84 pay) oldu. ingiltere pazarinda ise
%12,2’lik bir disusle ziyaretgi sayisi 150 bin 835’e (%7,02

Yilllk Dedigim Orani (%)

Eylul Ayi Yilik Degisim Oranlari (%)

5.0

+%2,4

25

-10.0

-12.5
%-12,2
-15.0

!
Polonya

I ! !
Rusya Almanya Ingiltere

pay) geriledi. iki pazardaki toplam kayip 68 bin 535
ziyaretgiye ulast.

Polonya Giiclii Konumunu Koruyor: Antalya’nin son
yillarda en istikrarli bliylyen pazarlarindan Polonya, Eylul
ayinda 195 bin 329 turist (%0,7 artig) ve %9,09'luk pay ile
ingiltere’nin éniinde 3. siradaki yerini korudu.

Genel Pazar Konsantrasyonu: ilk 4 biiyiik kaynak pazar

(Rusya, Almanya, Polonya ve ingiltere), Eyliil ayinda
kente gelen tiim yabanci ziyaretcilerin %67,08’ini (1
milyon 440 bin 781 kisi) olusturdu.




MUGLA

Mugla il Kiltiir ve Turizm MiidirlGgi hudut kapilar resmi giris verilerine gére, 2026 yiinin Ocak-Agustos déneminde Mugla
sinir kapilarindan (havalimanlari ve deniz limanlari) toplam 2 milyon 353 bin 203 yolcu girisi gergeklesti. Bu hacmin 2 milyon
49 bin 260’in1 (%87,08) yabanci turistler olustururken, 303 bin 943’lUnl (%12,92) yurt diginda ikamet eden Turk vatandaslari
teskil etti.

Gegtigimiz yilin ayni donemiyle (2025 ilk 8 ay: 2.494.898) karsilastirildiginda genel girislerde %5,68’lik (141.695 kisi) sinirl
bir gerileme izlendi. Yiiksek sezonun tepe noktasi olan agustos ayinda ise 557 bin 434 yabanci ve 94 bin 13 Tiirk vatandasi
olmak tizere toplam 651 bin 447 ziyaretci Mugla kapilarindan giris yapti.

Ocak — Agustos 2026 | Mugla ilk 5 Kaynak Pazar Hacmi Mugla Yabanc Zivaretci Dagilim Paylari
(Toplam 2,05 Milyon Yabanci Turist)

ingiltere (UK) 873.680 kisi (%42.63)

Rusya Fed. 291.224 kigi (%14.21)

ingi\tere (UK)
Rusya Fed.

- Polonya
Polonya 214.780 kisi (%10.48)
Almanya

Hollanda

Diger Pazarlar

Almanya 146.030 kisi (%7.13)

%

Hollanda 55.250 kigl (%2.70)

200 400 600 800 1000

o-

Ziyaretci Sayisi (Bin Kisi)

Pazar yapisinda Mugla, Tiirkiye genelinden ve Antalya profilinden tamamen ayrisarak ingiltere (Birlesik Krallik) pazarindaki
mutlak hakimiyetini siirdiirdi. ingiltere tek basina toplam yabanci ziyaretgilerin %42,63'iinii (873.680 turist) olustururken;
Rusya Federasyonu %14,21, Polonya %10,48 ve Almanya %7,13 pay ile siralandi.
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ANKARA

Ankara il Emniyet Miid(irliigii resmi konaklama verilerine gore, Baskentteki konaklama tesislerinde 2026 yili agustos ayinda
419 bin 120’si yerli ve 56 bin 676’s1 yabanci olmak lizere toplam 475 bin 796 kisi agirlandi.

Yaz tatili donemi dolayisiyla kamu kurumlarinin galigsma takviminin rélantiye girmesi, Universitelerin tatilde olusu ve kurumsal
kongre, seminer ile tesvik toplantilarini kapsayan MICE (Toplanti ve Etkinlik) trafiginin sezonluk dip seviyesini gormesi, kentin
konaklama hacminde gectigimiz yillarin gerisinde kalinmasina neden oldu. Bir dnceki yiin ayni ayi ile kiyaslandiginda toplam
konaklayan sayisinda %9,62’lik (50.655 kisi), toplam geceleme hacminde ise %9,83’liik daralma kaydedildi.

Ziyaretgi basina ortalama kalis suresi ise Ankara'nin is ve burokrasi odakli dinamiklerini yansitarak 1,57 gece seviyesinde
yatay seyrini surdurdu.

2025 yiinda 526 bin bandinda yatay kalan konaklama trafigi, 2026 Agustos ayinda %9,62 oraninda (50.655 kisi)

gerilemistir. Yerli ziyaretci sayisinda %9,00°uk (41.460 kisi) kayip yasanirken, yabanci ziyaretgi hacmi %13,96 azalisla 56
bin seviyesine inmistir.

. . p—— Agustos 2026 Pazar Dagilimi ve MICE Agirligi
Agustos Ay Kenaklayan Ziyaretgi Hacmi (Bin Kigi) J (Toplam 475_792 Konaklama) b Adustos Ayl Otel Doluluk Oranlari (%)
W Yerli Ziyaretci
524,391 526,451 = Tepmazioretsl Yabanc: Ziyaretgi 60
%11.91(56,676)

475796
(-%9.62)

%4921
50 %4873

Ankara
%88,1 Yerli
Kurumsal Agirlik

Doluluk Orari (%)

2024 Agustos

2025 Agustos 2026 Agustos Yerli Ziyaretgi / MICE

%88,09 (419,120)

o

Agustos Ayl Otel Doluluk Oranlari (%)

2024 Agustos 2025 Agustos

%42.08

2026 Agustos




Doluluk Orari (%)

Gelis Sayisi (Milyon Kisi)
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KONAKLAMA VERILERI

Kultir ve Turizm Bakanligi belgeli konaklama tesisleri verilerine gore, 2026 yilinin en yogun aylarindan olan Agustos’ta Turkiye
genelinde tesislere toplam 74 milyon 336 bin 497 kisi giris yapti.

Tesislerde gergeklesen toplam geceleme sayisi 39 milyon 131 bin 166 geceye ulasirken, tesis doluluk orani %72,67 ile yiin
en yuksek seviyesine cikti. Agustos ayinda konaklama hacminin tasiyici guiclini yabanci ziyaretgiler olusturdu:

Gelis Sayisi: Tesise gelenlerin 7 milyon 486 bin 933’U (%52,22) yerli, 6 milyon 849 bin 564U (%47,78) yabanci misafirlerden

olustu.

Geceleme Agirligi: Yabanci ziyaretgilerin ortalama kalis siiresinin 3,40 gline ¢cikmasiyla (yerli ziyaretgi: 2,12 gilin), toplam
39,13 milyon gecelemenin 23 milyon 279 bin 336’sini (%59,49) yabancilar gergeklestirdi.

Doluluk Katkisi: Toplam %72,67’lik dolulugun %43,23 puani yabanci, %29,44 puani ise yerli misafir kaynakl oldu.

Yiin ilk 8 aylik kimulatif doneminde (Ocak — Agustos) ise Bakanlik belgeli tesislere toplam 71 milyon 992 bin 115 gelis
kaydedildi. 8 aylik toplam geceleme sayisi 181 milyon 556 bin 879 olurken, donem ortalamasi doluluk orani %47,04,

ortalama kalig suresi ise 2,52 glin olarak gerceklesti.

Aylara Gore Tesise Gelis Sayisi (Ocak - Agustos)
B Yerli Ziyaretci 14.34M
 Yabanc Ziyaretgl

Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz  Adustos

Aylik Tesis Doluluk Oranlari Seyri (%)

=8= Toplam Doluluk (%)
—— Yabanci Doluluk Payi (%)
—d— Yerli Doluluk Payi (%)

Zirve: %72.67

Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos
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Geceleme Sayisi (Milyon Gece)

Aylara Gore Geceleme Sayisi (Ocak - Agustos)

39.13M

Mayis

40 mmm Yerli Geceleme
Yabanci Geceleme
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Ocak Subat Mart Nisan Haziran Temmuz  Agustos

Adustos 2026 Geceleme Hacmi Dagilimi
(Toplam 39,13 Milyon Geceleme)

Yerli Geceleme
%:40,51(15,851,830)

Agustos
39,13 Milyen
Geceleme

Yabanci Geceleme
%59,49 (23,279,336
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